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I. Общие положения
1. На должность специалиста по маркетингу назначается лицо, имеющее среднее профессиональное образование по программе подготовки специалистов среднего звена и дополнительное профессиональное образование по программе повышения квалификации.
2. Без предъявления требований к опыту работы.
3. Назначение на должность специалиста по маркетингу, а также освобождение от нее производится приказом руководителя организации. 
4. Специалист по маркетингу должен знать:
4.1. Применение основ менеджмента
4.2. Нормативные правовые акты, регулирующие маркетинговую деятельность
4.3. Особенности проведения социологических исследований
4.4. Принципы системного анализа
4.5. Методы использования прикладных офисных программ для выполнения статистических расчетов
4.6. Рыночные методы хозяйствования, закономерности и особенности развития экономики
4.7. Особенности конъюнктуры внутреннего и внешнего рынка товаров и услуг
4.8. Методы проведения маркетингового исследования
4.9. Психологические особенности поведения людей разных возрастов в различных жизненных ситуациях
4.10. Правила, нормы и основные принципы этики делового общения
4.11. Методики расчета показателей прибыли, эффективности, рентабельности и издержек производства
4.12. _____________________________________________________________________

5. Специалист по маркетингу подчиняется непосредственно______________.
6. На время отсутствия специалиста по маркетингу (отпуск, болезнь, пр.) его обязанности исполняет лицо, назначенное в установленном порядке. Данное лицо приобретает соответствующие права и несет ответственность за надлежащее их исполнение.
7. ________________________________________________________________
II. Должностные обязанности

В обязанности специалиста по маркетингу входит:

1. Подготовка к проведению маркетингового исследования:

- Выявление проблем и формулирование целей исследования
- Планирование проведения маркетингового исследования
- Определение маркетинговых инструментов, с помощью которых будут получены комплексные результаты исследования
- Подготовка и согласование плана проведения маркетингового исследования
- Поиск первичной и вторичной маркетинговой информации
- Анализ конъюнктуры рынка товаров и услуг
- Разработка технического задания для проведения маркетингового исследования
- Подготовка процесса проведения маркетингового исследования, установление сроков и требований к проведению маркетингового исследования
2. Проведение маркетингового исследования с использованием инструментов комплекса маркетинга:

- Планирование и организация сбора первичной и вторичной маркетинговой информации
- Обработка полученных данных с помощью методов математической статистики
- Подготовка отчетов и рекомендаций по результатам маркетинговых исследований
- Формирование предложений по совершенствованию товарной политики
- Формирование предложений по совершенствованию ценовой политики
- Формирование предложений по совершенствованию систем сбыта и продаж
- Формирование предложений по улучшению системы продвижения товаров (услуг) организации
III. Права

Специалист по маркетингу имеет право:

1. Запрашивать и получать необходимую информацию, а также материалы и документы, относящиеся к вопросам своей деятельности. 

2. Повышать квалификацию, проходить переподготовку (переквалификацию)

3. Принимать участие в обсуждении вопросов, входящих в его функциональные обязанности.
4. Вносить предложения и замечания по вопросам улучшения деятельности на порученном участке работы.
5. Требовать от руководства организации оказания содействия, в том числе обеспечения организационно-технических условий и оформления установленных документов, необходимых для исполнения должностных обязанностей.
6. Принимать самостоятельные решения, руководствуясь квалификационными требованиями и должностными обязанностями
7.___________________________________________________________
IV. Ответственность

Специалист по маркетингу несет ответственность:
1. За ненадлежащее исполнение или неисполнение своих должностных обязанностей, предусмотренных настоящей должностной инструкцией, - в пределах, определенных действующим трудовым законодательством Российской Федерации.
2. За правонарушения, совершенные в процессе осуществления своей деятельности, - в пределах, определенных действующим административным, уголовным и гражданским законодательством Российской Федерации.
3. За причинение материального ущерба - в пределах, определенных действующим трудовым и гражданским законодательством Российской Федерации.
4. ____________________________________________________________________

Настоящая должностная инструкция разработана в соответствии с положениями (требованиями) Трудового кодекса Российской Федерации от 30.12.2001 г. № 197 ФЗ (ТК РФ) (с изменениями и дополнениями), профессионального стандарта «Маркетолог» утвержденного приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 4 июня 2018г. №366н и иных нормативно–правовых актов, регулирующих трудовые отношения.
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